solo-klar

solo-trp

tuba

17 PROPAGANDA 1

5

g—

—
3
N

Ihr dreck - i - gen Ju - den! Ihr

Propaganda

Solistin aus dem Chor Alle wussten, dass der

Krieg zu Ende ging. Der Propaganda glaubte keiner

mehr. [: Doch sogar jetzt :] spuckten sie uns an,

schlugen und beschimpften uns: [: Ihr dreckigen

Juden! :] Wir dachten, es gebe euch nicht mehr.

Propaganda wurde von den Nationalsozialisten
eingesetzt, um die nationalsozialistische Ideologie
»unters Volk zu bringen«. Auch wenn das Deutsche
Reich besiegt wurde, sollte es noch Jahrzehnte
nach dem Krieg dauern, auch das nationalsozia-
listische Gedankengut, das von vielen Menschen
geteilt wurde, zu besiegen.

Begriffsdefinition

Unter Propaganda versteht man die miindliche
oder schriftliche Verbreitung von einseitigen,
vereinfachten Botschaften mit dem Ziel, andere
Menschen von einer bestimmten Sichtweise zu
Uiberzeugen. Durch Propaganda soll das Verhal-
ten von Menschen in eine bestimmte Richtung
gelenkt werden. In Diktaturen kommt Propaganda
eine zentrale Rolle zu, da sie das Volk im Sinne der
Machthaber beeinflusst. Sie wird Giber Massenme-
dien verbreitet.

Quelle: Dokumentationsarchiv des Osterreichischen Widerstandes

Propaganda im
Nationalsozialismus

Im Nationalsozialismus gab es einen eigenen
»Reichsminister fir Volksaufklarung und Propa-
gandag, Joseph Goebbels, dessen Aufgabe es war,
die Bevolkerung von den nationalsozialistischen
Ideen zu Gberzeugen.
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Toauen ..« Madchen dio Juden siad Eue Verdepben
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Quelle: Film and Photo Archive, Yad Vashem

Zentrale Grundlage fur die Verbreitung national-
sozialistischer Propaganda war die Ausschaltung
oppositioneller Medien, die rasch nach dem Re-
gierungsantritt der Nationalsozialisten erfolgte.
Somit waren auf legale Weise nur einseitige, nati-
onalsozialistische Nachrichten verfiigbar. Um eine
maoglichst breite Bevolkerungsschicht zu erreichen,
sollte sich Propaganda auf Schlagworte beschréan-
ken, einfach, versténdlich und wenig differenziert
sein und vor allem standig wiederholt werden, um
im Gedéachtnis der Massen verankert zu werden.
Nicht nur Erwachsene waren Zielgruppe national-
sozialistischer Propaganda. Sie war auch Teil des
Schulunterrichts, ebenso wurde in Jugendorgani-
sationen (Hitlerjugend oder dem Bund Deutscher
Madel) damit gearbeitet. Beispielsweise wurde
die Idee der »Rassenhygiene« im Unterricht und in
Schulbiichern beworben. Es wurde aufgezeigt, wie
teuer »Erbkranke« dem Staat kdmen, wie schnell
sich »Untermenschen« vermehren und die gesun-
de, arische Bevolkerung verdrangen wirden.
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»Hier Kleiner, hast Du etwas ganz Siif3es.
Aber daftir misst ihr beide mit mir gehen .. .«
Quelle: How was it humanly possible? Publikation Yad Vashem, 2002

»Wie die Giftpilze oft schwer von den guten Pilzen
zu unterscheiden sind, so ist es oft schwer, die
Juden als Gauner und Verbrecher zu erkennen .. .«
Quelle: How was it humanly possible? Publikation Yad Vashem, 2002
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ARBEITSVORSCHLAG

Betrachtet die abgebildeten Propaganda-

plakate und besprecht in Gruppen, welche

Aussage der Karikaturist damit machen

wollte.

* Welche Bevodlkerungsgruppen werden wie
dargestellt?

* Welche Symbole werden verwendet?

* Was sagen sie aus und auf welchen Vor-
urteilen bauen die Karikaturen auf?

Der Text der Karikatur kann von der Lehrerin /
vom Lehrer entfernt werden und die Schiile-
rinnen und Schiler erhalten die Aufgabe, sich
zu Uberlegen, welchen Text das Propaganda-
material haben kénnte und warum.

»Der Talisman«

Quelle: How was it humanly possible? Publikation Yad Vashem, 2002
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Muster der NS-Propaganda

Die nationalsozialistische Propaganda baute auf
klaren Mustern auf: eine scharfe Trennung zwi-
schen Schuldigen und Unschuldigen, einem stan-
digen Appell an den Patriotismus der Bevolkerung,
Verwendung von Inhalten, die an Religion und
Marchen erinnern, sowie eine Austauschbarkeit
der Rollen. Durch das Wecken neuer und alter
Angste, die Ubernahme und Starkung von Vor-
urteilen, das Lacherlichmachen des Gegners und
das Aufzeigen der »Verbrechen« der Gegner soll-
ten Feindbilder aufgebaut oder gestéarkt werden.
Weitere zentrale Aufgaben der Propaganda waren
die Verherrlichung des Krieges und der Kriegshel-
den, die Verniedlichung der Kriegsgrauel, Appelle
an das Durchhaltevermégen und an die Vater-
landsliebe und die stdndige Betonung der eigenen
Uberlegenheit.

Gehort Propaganda der
Vergangenheit an?

Der Begriff Propaganda wird heute aufgrund seiner
negativen Konnotation (= wertende Bedeutung)
durch die Geschehnisse im Nationalsozialismus
selten verwendet. Was jedoch unterscheidet Wer-
bung oder Public Relations von Propaganda? Auch
heute bentitzt man fir die Verbreitung von Infor-
mationen vor allem Presse, Fernsehen und Mas-
senveranstaltungen. Ahnlichkeiten von Propagana
mit Werbung und Public Relations kénnen her-
gestellt werden, insbesondere weil ihnen zentrale
Eigenschaften gemein sind, ndmlich Manipulation,
Uberzeugung und Uberredung.

Klaus Kocks, ein deutscher PR-Berater, berichtete
in einem Interview, er wiirde seinen Kindern seinen
Beruf folgendermal3en beschreiben: »/ch mache das
Leben in den Augen des Betrachters schéner, auch
wenn es nicht schén ist. Ich erzeuge gegen Honorar
Wirklichkeiten, wie sie sich andere wiinschen.«

B ARBEITSVORSCHLAG

=> Wo seht ihr Unterschiede oder Gemein-
samkeiten von Propaganda und Werbung?
Diskutiert eure Ansichten!

=> Seht euch aktuelle Plakate politischer
Parteien an. Welche Symbole und Themen
sind darauf zu finden? Welche Unterschiede
gegeniiber den Propagandaplakaten des
Nationalsozialismus lassen sich feststellen?
Kénnen Ahnlichkeiten gefunden werden?

=» Diskutiert die Aussage von Klaus Kocks.
Welche Produkte kénnte er bewerben und
welche Mittel setzt er dazu ein? Analysiert
Fernseh-, Zeitungs- und Plakatwerbungen!

QUELLEN

— www.hanisauland.de

—  www.wikipedia.org

— Kocks, Klaus, in: Die Zeit, 12.10.2006



